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Estrategias para el éxito con recursos de marketing de contenidos

En un mundo digitalizado, el marketing de contenidos en LinkedIn se ha convertido en una herramienta esencial para
conectar con audiencias, construir confianza y generar resultados tangibles. Segun el informe2024 Edelman-LinkedIn
B2B Thought Leadership Impact Report, el 73% de los tomadores de decisiones considera que el contenido de liderazgo
de pensamiento es mas confiable que los materiales de marketing tradicionales. En este articulo, exploraremos las
estrategias mas efectivas para optimizar tu estrategia de marketing de contenidos en 2025, basadas en investigaciones
de expertos y tendencias actuales.

X

;Qué es LinkedIn?

LinkedIn es una red social profesional donde los usuarios crean perfiles para destacar su experiencia laboral, habilidades
y educacién. Permite conectar con colegas, buscar empleo, compartir contenido de interés profesional y que empresas
recluten talento. Es una herramienta clave para networking, oportunidades laborales y fortalecer tu marca personal.

Potencia tus Estrategias con Eventos

Eventos Hibridos: La Fusion Perfecta entre lo Presencial y lo Digital

Los eventos siguen siendo una de las formas mas poderosas de engagement. En 2024, los eventos en vivo en LinkedIn
experimentaron un aumento del 15% en participacion, demostrando su capacidad para expandir el alcance y maximizar
el impacto.

Clave para el Exito:

¢ Combina eventos presenciales con transmisiones en vivo para llegar a audiencias globales.
o Utiliza anuncios de eventos en LinkedIn para aumentar la visibilidad y la asistencia.
e Transforma los eventos en contenido reutilizable, como grabaciones o resimenes, para extender su vida Util.

Ejemplo Practico de marketing de contenidos
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El Caso de LinkedIn Live Events: La plataforma LinkedIn ha demostrado cémo los eventos en vivo pueden convertirse
en herramientas de engagement a largo plazo. Segun Lauren Maillian, fundadora de LMB Group,"los eventos son la
mejor oportunidad para conocer las necesidades reales de tu audiencia”.

El poder del video de recursos de marketing de contenidos en LinkedIn

Video como Motor de Engagement

El video es el formato de contenido de mayor crecimiento en LinkedIn, con un aumento del 36% en visualizaciones afio
tras afio. Los videos cortos (reels) y los videos interactivos estan revolucionando la manera en que las marcas
interactdan con sus audiencias.

Clave para el Exito:

e Crea contenido visualmente atractivo y conciso para captar la atencion rapidamente.
o Utiliza historias de marca, testimonios y contenido educativo para generar confianza.
e Optimiza tus videos para el algoritmo de LinkedIn, priorizando la calidad y la relevancia.

El Impacto del Video en el Ciclo de Venta

Segun AJ Wilcox, fundador de B2Linked, "el video es el medio més rapido para construir una relacién de confianza en
B2B". Las marcas que integran video en sus estrategias ven una mayor retencion de marca y tasas de conversion.

Liderazgo de Pensamiento Auténtico

Construyendo Confianza a través del Contenido Valioso

El liderazgo de pensamiento ya no se trata de narrativas corporativas pulidas, sino de contenido auténtico y basado en
experiencias reales. Los ejecutivos que comparten insights genuinos en plataformas como LinkedIn generan una
conexién méas humana con su audiencia.

Clave para el Exito:

e Publica contenido basado en datos y en soluciones a desafios reales de la industria.
e Utiliza formatos como articulos, webinars y podcasts para compartir conocimientos.
e Fomenta la interaccién mediante preguntas y debates para construir comunidad.

El Rol de los Ejecutivos en el Liderazgo de Pensamiento

Jessica Jensen, directora global de marketing en Qualcomm, destaca que "cuando los ejecutivos se presentan de
manera auténtica, la marca se humaniza y gana credibilidad".

La Revolucion de la Inteligencia Artificial

Al como Asistente, no como Sustituto

El 67% de los marketers ya utiliza IA generativa, segun el 2024 B2B Marketing Benchmark Report. La clave esta en
equilibrar la automatizacion con la creatividad humana para mantener estrategias centradas en el usuario.

Clave para el Exito:
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o Utiliza IA para optimizar la creacion de contenido, la segmentacién de audiencias y el analisis de datos.
e Prioriza la calidad humana en la curacion y la personalizacién de contenido.
e Implementa herramientas de IA para automatizar tareas repetitivas y enfocarte en estrategias de alto valor.

Ejemplo Practico: Camparfias Optimizadas con IA

Paul Cowin, vicepresidente de Transmission, afirma que "la IA debe complementar la creatividad humana, no
reemplazarla”. Las marcas que integran IA en sus estrategias ven mejoras significativas en la eficiencia y el ROl de sus

campafas.

Demostrar el ROI'y Optimizar el Rendimiento

Medicion Inteligente para Demostrar el Impacto

El 82% de los marketers con habilidades en datos puede demostrar el impacto de sus campafas ante la alta direccién,
segun el 2024 B2B Marketing Benchmark. Para ello, es crucial enfocarse en métricas clave como el trafico directo, las
fuentes de tréafico y las conversiones.

Clave para el Exito:

e Utiliza herramientas de andlisis para rastrear el rendimiento en tiempo real.
e Enfécate en métricas no tradicionales como la intenciéon de compra y la calidad de leads.
e Demuestra el valor de tus campafias vinculandolas directamente con los resultados de negocio.

Estrategias para Maximizar el ROI

Jason Miller, director de marketing en Jigsaw, recomienda enfocarse en"métricas simples pero poderosas" como el
crecimiento del tréfico no marcado y las referencias para construir una estrategia solida.

En 2025, el éxito en marketing de contenidos dependera de una combinacién de estrategias basadas en eventos, video,
liderazgo de pensamiento auténtico, tecnologia Al y medicion inteligente. Al implementar estos recursos, las marcas no
solo generaran engagement significativo, sino que también construirdn relaciones duraderas y demostraran su impacto

en el negocio.
Accién Inmediata:

e Revisa tu estrategia actual y prioriza los recursos que mejor se alineen con tus objetivos.
e Experimenta con formatos innovadores como eventos hibridos y contenido de video corto.
e Integra IA para optimizar procesos y enfocarte en tareas estratégicas.



