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Google AdSense sigue siendo la puerta de entrada más conocida para monetizar un sitio web, pero en 2026 ha dejado

de ser la única opción inteligente. Si gestionas un proyecto de contenido profesional, ya sea un blog de marketing, una

revista de nicho o una tienda con sección editorial, hay tres motivos por los que conviene mirar más allá: AdSense

subasta cada espacio en un único mercado con poca competencia de demanda, ofrece un reparto fijo de ingresos y

entrega informes limitados y con retraso. A medida que crece tu tráfico, esas limitaciones se traducen en dinero que

dejas sobre la mesa.

La buena noticia es que el ecosistema de monetización maduró muchísimo. Hoy existen redes que aplican header

bidding para que decenas de anunciantes compitan por tu inventario, plataformas con optimización por inteligencia

artificial y socios full service que gestionan todo por ti. La mala noticia es que no todas son adecuadas para contenido

profesional: algunas usan formatos invasivos que dañan tu marca y tu experiencia de usuario. Esta guía separa el grano

de la paja.

Qué debes evaluar antes de cambiar o complementar la monetización a

AdSense

Antes de revisar las redes, conviene entender sobre qué bases se construye una buena decisión. No todas las

plataformas se miden igual, así que estos son los cinco factores que realmente importan.

Primero, sobre qué se calcula el reparto de ingresos. Una red que ofrece 70 por ciento puede pagar menos que otra de

60 por ciento si la primera descuenta costos tecnológicos antes de repartir. Lee siempre la letra pequeña.

Segundo, el requisito de tráfico. Determina a qué redes puedes aplicar hoy y cuáles serán tu objetivo de crecimiento.

Tercero, el umbral mínimo de pago y los plazos. Un umbral alto retrasa tu primer cobro y afecta tu flujo de caja, sobre

todo al inicio.

Cuarto, la calidad y la seguridad de marca de los anuncios. Para un sitio profesional, mostrar anuncios engañosos o de

baja calidad erosiona la confianza que tanto cuesta construir.

Quinto, el impacto en la velocidad y la experiencia de usuario. Los scripts pesados aumentan el Cumulative Layout Shift

y empeoran tus métricas Core Web Vitals, lo que termina golpeando tu SEO.

Tabla comparativa rápida de las principales alternativas

Red Requisito de tráfico
Umbral de

pago
Mejor para

Mediavine
$5,000 anuales en ingresos publicitarios, o

1,000 sesiones mensuales para Journey

Variable

según red

Sitios de estilo de vida y nicho

consolidados

Raptive 25,000 páginas vistas mensuales Variable
Finanzas, comida, hogar y

contenido perenne
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Red Requisito de tráfico
Umbral de

pago
Mejor para

Ezoic Sin mínimo estricto $20
Sitios pequeños y medianos que

quieren optimización por IA

Monumetric 10,000 páginas vistas mensuales $10
Publishers que valoran soporte

personalizado

Media.net Sin mínimo formal $100
Contenido profesional con

anuncios contextuales discretos

Infolinks Sin mínimo $50
Blogs que priorizan no saturar el

diseño

Adsterra Sin mínimo Desde $5
Monetización rápida de tráfico

variado

BuySellAds 100,000 páginas vistas mensuales Variable
Venta directa de publicidad

premium

Las redes premium full service para monetizar sitios consolidados si no te

aprueba Google Adsense

Estas plataformas gestionan todo por ti, desde la tecnología hasta la relación con los anunciantes, y son la opción favorita

de los publishers profesionales que ya tienen volumen para monetizar.

Mediavine

Mediavine es la referencia para blogs de estilo de vida, gastronomía y contenido de nicho con audiencia comprometida.

En enero de 2026 reestructuró por completo sus requisitos: desde el 15 de enero de 2026, su red principal exige al

menos $5,000 en ingresos publicitarios anuales, reemplazando el antiguo requisito de 50,000 sesiones mensuales. Para

sitios en crecimiento creó el programa Journey, donde los requisitos bajaron a 1,000 sesiones mensuales con un reparto

del 70 por ciento. Su reparto en la red principal ronda el 75 por ciento y sus RPM suelen situarse entre 15 y 45 dólares

según el nicho. Un detalle clave: una vez que un sitio asciende de Journey a la red oficial, no vuelve a degradarse

aunque el tráfico baje después.

Raptive

Antes conocida como AdThrive, Raptive es la opción más premium para sitios de alto volumen en finanzas, noticias y

contenido perenne. Históricamente exigía 100,000 páginas vistas mensuales, una barrera altísima, pero redujo

recientemente su requisito mínimo a 25,000 páginas vistas mensuales, abriendo la puerta a muchos más publishers.

Recuerda que Raptive mide su entrada en páginas vistas, mientras que Mediavine lo hace en sesiones, así que los sitios

con muchas páginas por visita deben tenerlo en cuenta al comparar.

Ezoic

Ezoic es probablemente la mejor escalera de entrada del sector. Su gran ventaja es que no impone un requisito mínimo

de tráfico, lo que la hace accesible desde el primer día. Funciona con inteligencia artificial que prueba automáticamente

ubicaciones y formatos para maximizar el RPM, y conecta con múltiples socios de demanda mediante header bidding. Su

umbral de pago es de $20, paga mensualmente y la aprobación suele tardar de uno a dos días hábiles. Sus ingresos

quedan por debajo de Mediavine, pero claramente por encima de AdSense.



Monumetric

Monumetric ofrece gestión full service con soporte personalizado para publishers de distintos tamaños. Requiere al

menos 10,000 páginas vistas mensuales, paga con un umbral de $10 y su proceso de aprobación puede tardar hasta 30

días. Usa header bidding para aumentar la competencia por tu inventario, lo que suele traducirse en ingresos un 30 a 50

por ciento superiores a AdSense. Su nivel de entrada incluye una cuota de configuración inicial, algo a presupuestar.

Las redes contextuales para monetizar tipo AdSense que respetan al

usuario

Si buscas el reemplazo más directo de AdSense, con anuncios discretos y seguros para la marca, estas dos son tus

mejores aliadas.

Media.net

Media.net es la alternativa contextual por excelencia. Sus anuncios contextuales están potenciados por Yahoo y Bing, y

destacan por un diseño elegante que se integra con la estética del sitio sin parecer spam. Para un proyecto profesional

que cuida cada detalle visual, esto es oro. Su umbral de pago es de $100, algo elevado, pero la calidad de la demanda lo

compensa en sitios con buen tráfico de países de primer nivel.

Infolinks

Infolinks se especializa en publicidad in-text y contextual no intrusiva. No exige tráfico mínimo, paga a 45 días tras el

cierre de mes y su umbral es de $50 vía PayPal, eCheck o ACH. Es ideal cuando quieres una capa de monetización

complementaria sin sacrificar el diseño limpio de tus páginas. Sus tarifas son similares a las de AdSense y rinde mejor

con tráfico de búsqueda de Estados Unidos y Reino Unido.

Las redes de alto llenado y aprobación inmediata, con matices para

monetizar contenido si no eres apto para Google Adsense

Existe un grupo de redes que aprueban casi cualquier sitio y pagan rápido. Son útiles, pero exigen criterio profesional.

Adsterra

Adsterra no tiene requisitos mínimos de páginas vistas ni de visitantes y ofrece formatos como popunder, Social Bar,

native banners y Direct Link, con un umbral de pago desde $5 vía PayPal o criptomonedas.

Monetag

Monetag, nacida de la red PropellerAds, usa machine learning y formatos como SmartLink, push notifications e

interstitials, con un pago mínimo de $25.

Aquí va la advertencia profesional: formatos como el popunder y el push agresivo generan ingresos rápidos, pero

perjudican la experiencia de usuario y pueden dañar la percepción de tu marca. Para un sitio de contenido serio, úsalos

con extrema moderación o resérvalos para secciones específicas. La velocidad de cobro nunca debe costar la reputación

que estás construyendo.

Plataformas de header bidding gestionado



Para publishers que quieren maximizar ingresos sin manejar la complejidad técnica, han surgido socios que gestionan el

header bidding y el cumplimiento de privacidad. Clickio, por ejemplo, da acceso a la demanda de Google AdX mediante

una configuración de Multiple Customer Management, ofrece informes unificados y opera su propia plataforma de gestión

de consentimiento para cumplir con GDPR y CCPA. Opciones como Publift o Sevio siguen una filosofía similar de

demanda directa y soporte dedicado. Son alternativas potentes cuando ya tienes volumen y quieres profesionalizar tu

stack publicitario.

Más allá de los banners para monetizar contenido: afiliación, nativa y venta

directa

La monetización más rentable rara vez depende de una sola fuente. Diversificar protege tus ingresos y reduce tu

dependencia de cualquier algoritmo.

La publicidad nativa de descubrimiento de contenido, con plataformas como Outbrain y Taboola, integra

recomendaciones patrocinadas que conviven bien con artículos largos. El marketing de afiliación, mediante programas

como Amazon Associates o plataformas como Impact, suele superar a la publicidad display en sitios con intención de

compra clara. Y para los proyectos de mayor escala, la venta directa de publicidad es la cúspide: BuySellAds, por

ejemplo, exige al menos 100,000 páginas vistas mensuales y solo acepta sitios en inglés, pero ofrece una comisión del

75 por ciento sobre los ingresos publicitarios, muy por encima de lo habitual.

La nueva frontera de 2026: monetizar el tráfico de agentes de IA

Un cambio profundo está redefiniendo el sector. Cada vez más visitas no provienen de humanos, sino de agentes de

inteligencia artificial que consultan tu contenido sin ver un solo anuncio. Esto vacía de valor al modelo display tradicional

para esa porción de tráfico. Han aparecido propuestas que cobran a los agentes de IA por consulta a nivel de protocolo,

operando en una capa distinta a los anuncios display del navegador. Todavía es un terreno experimental, pero para un

publisher profesional vale la pena seguirlo de cerca: el enfoque dual, monetizar a humanos con display y afiliación, y al

tráfico de IA con micropagos, podría ser el estándar de los próximos años.

Cómo elegir donde monetizar tu contenido si no te acepta Google Adsense

según tu nivel de tráfico

Si recibes menos de 10,000 visitas mensuales, mantén AdSense o suma Ezoic e Infolinks por su ausencia de barreras, y

concéntrate en contenido y SEO. Entre 10,000 y 25,000 páginas vistas, Mediavine Journey, Ezoic y Monumetric son tus

mejores opciones para empezar a multiplicar el RPM. A partir de 25,000 páginas vistas, ya puedes aplicar a Raptive, y

con ingresos publicitarios consolidados, a la red principal de Mediavine. La regla de oro es no esperar a tener un tráfico

enorme para migrar: los umbrales bajos existen precisamente para que disfrutes antes de RPM más altos.

Errores que arruinan tu monetización profesional

El motivo más común de rechazo y de ingresos bajos no es la red elegida, sino la calidad del sitio. La dispersión de

nichos confunde a los anunciantes y reduce tu RPM, así que mantén un foco temático claro. Las páginas legales

incompletas o con texto de marcador de posición son una señal de alarma para cualquier red seria. Y el contenido

fabricado o sin verificar, especialmente enlaces y datos inventados, es veneno tanto para la aprobación como para la

confianza del lector. Antes de cambiar de red, audita tu sitio: la mejor alternativa a AdSense empieza por un contenido

impecable.



Siempre hay alternativas a Google AdSense para monetizar contenido

En 2026 ya no se trata de elegir entre AdSense y una sola alternativa, sino de construir un stack de monetización a la

medida de tu proyecto. Para un sitio de contenido profesional, la combinación ganadora suele ser una red premium o

contextual de calidad como base, afiliación bien integrada para el tráfico con intención de compra, y una mirada atenta a

las nuevas fuentes de ingreso. Prioriza siempre la experiencia de usuario y la seguridad de marca: esos dos pilares son

los que sostienen ingresos crecientes y sostenibles a largo plazo.

https://adsense.google.com

